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ine
Kirchengemeinschaft



Befreit durch

Gottes Gnade,

eine Gemeinschaft
in Christus, die
gemeinsam lebt
und arbeitet flr eine
gerechte, friedliche
und versohnte Welt.



Der Lutherische Weltbund (LWB) ist eine
Gemeinschaft von 143 Mitgliedskirchen, denen
dber 70 Millionen Lutheraner/innen angehéren. Wir
leben und arbeiten gemeinsam, um die einmUtige
Bezeugung des Evangeliums von Jesus Christus
zu fordern und wir stérken unsere Mitgliedskirchen
bei der Erflllung der Mission Gottes durch die
Verkindung des Evangeliums, den gemeinsamen
Dienst (Diakonie) an den Bedurftigen und den
Einsatz fur eine gerechte, friedliche und versdhnte
Welt.

Gemeinsam sind wir verpflichtet:

- das Evangelium durch Wort und Werk zu
verkindigen;

- die Einheit der weltweiten Christenheit zu
fordern;

- unseren Glauben durch Studien und den
theologischen Dialog zu starken;

- einen Beitrag zu Dialog und Versthnung in
Kirche und Gesellschaft zu leisten;

- die Menschenrechte zu foérdern;

- menschliches Leid zu lindern;

- die Schopfung Gottes zu bewahren.

Der LWB hat eine lange Geschichte und seine
Wurzeln reichen tief. Wir sind einen langen Weg
als Gemeinschaft gegangen, und wir werden als
Gemeinschaft in die Zukunft gehen.

Unser visuelles Konzept soll unsere Wurzeln und
unsere lutherische Identitdt mit unserer Zukunft
und unserem gemeinsamen Wirken im Dienste
eines ganzheitlichen Missionsauftrags verbinden. In
unserer Strategie wird diese Verbindung zwischen
unserer Tradition und unserem Weg in die Zukunft
wie folgt zusammengefasst: ,Die lutherische
Tradition ist durch das eigene Selbstverstandnis
aufgerufen, dynamisch, selbstkritisch und offen fur
die Zukunft zu sein.” (LWB-Strategie, S. 8).

Mit dem neuen visuellen Konzept des LWB wollen
wir einen neuen Ansatz aufzeigen, wie wir eine
visuelle Verbindung zu unseren Wurzeln und
unserer |dentitat schaffen kénnen und gleichzeitig
darlegen, wie diese Wurzeln und unsere ldentitat
Grundlage sind fur unsere Arbeit und unser
gemeinsames Wirken fur die Zukunft.
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Eine Kirchengemeinschaft

Theologische Grundlegung und Symbolik des neuen
visuellen Konzepts fur den Lutherischen Weltbund

Eine aktuelle Interpretation der Lutherrose

Das neue Logo basiert auf dem Siegel Martin
Luthers, das auch als Lutherrose bezeichnet wird.

Alle wichtigen Elemente des Logos — das Kreuz, der
Ring/Kreis, die Rose, die Taube mit dem Zweig und

die Hand — sagen etwas aus Uber unsere Identitat als
Kirchengemeinschaft und Gber den Auftrag, den wir als
den unseren erkannt haben (siehe LWB-Strategie).

In der LWB-Strategie heisst es:

Lutherisch zu sein bedeutet, evangelisch zu
sein

Wir sind gerettet durch Gnade aus dem Glauben.
Unser Glaube ist der Kern unserer Identitat. Im
visuellen Konzept wird dies durch das Kreuz im
Zentrum ausgedrUckt.

Wir verktndigen allen Menschen die frohe
Botschaft. Im visuellen Konzept entspricht dies

der Bewegung, die sich vom Kreuz nach aussen
vollzieht, und der ausgestreckten Hand.

Lutherisch zu sein bedeutet, sakramental zu
sein.

Wir stehen in Gemeinschaft miteinander und
unser Gottesdienst hat den dreieinigen Gott zum
Mittelpunkt.

Der Kreis um das Kreuz versinnbildlicht dies. Er
erinnert uns an Taufbecken, Kelch und Patene.

Lutherisch zu sein bedeutet, diakonisch zu
sein.

Christus befreit uns, unseren Nachsten zu dienen.
Das im Zentrum platzierte Kreuz, der Kreis und die
Hand, die den Nachsten gereicht wird, stellen diesen
Aspekt im visuellen Konzept dar und zeigen auf, wie
die Diakonie als Ausdruck der ganzheitlichen Mission
Gottes im Zentrum unseres Glaubens wurzelt. Wir
sind zum Dienst in unserer Welt befreit.

Lutherisch zu sein bedeutet, konfessionell zu
sein.



Das Symbol der Lutherrose wie auch die pragnante,
reine und klare Farbe Blau unterstreichen unseren
Glauben in Hoffnung und die Zentralitat des
Kreuzes, um das sich die weiteren Symbole unserer
|dentitat gruppieren. Die Blltenblatter stehen

fur die ,Stundenvergebung und Heiligung®, die
hervorgehen aus dem Einssein Gottes, das der
Kreis symbolisiert.

Lutherisch zu sein bedeutet, 6kumenisch zu
sein.

Wir bekennen die eine, heilige, katholische und
apostolische Kirche und férdern die Einheit der
Christenheit in der ganzen Welt. Der Kreis des
visuellen Konzepts symbolisiert die Ewigkeit und
vollkommene Beziehung der Trinitat, der wir
nacheifern in den Beziehungen zwischen den
Mitgliedskirchen und den 6kumenischen Dialogen.

Ganzheitlicher Missionsauftrag

Der LWB ist entschlossen, die Mitgliedskirchen
in ihrer Mitwirkung an Gottes ganzheitlichem
Missionsauftrag zu starken. Dazu gehoéren
Verkindigung, Diakonie und Advocacy.

Das neue visuelle Konzept symbolisiert die
Verktndigung durch die Doppelfunktion der Taube
mit dem Zweig im Schnabel, die einerseits in

den Tagen Noahs das Ende der gottlichen Strafe
verkindete, aber auch den Heiligen Geist darstellt,
dessen Kraft in der Verkiindigung des Wortes wirkt.

Das Kreuz steht fir den Inhalt unserer
Verklndigung, gleichzeitig verweist es auch auf
die Herausforderungen, die sich uns in unserer
Advocacy-Arbeit stellen.

Die Hand erinnert an das Werk, zu dem wir gerufen
sind, die Diakonie.

Der griine Zweig schliesslich, den die Taube im
Schnabel halt, stellt die Verséhnung dar, flr deren
Verwirklichung wir eintreten und um derentwillen
wir den Dialog suchen. Zudem verweist der Zweig
auch darauf, dass wir als Volk Gottes berufen
sind, als gute Haushalterinnen und Haushalter die
Schopfung zu bewahren.

Die Farben

Das neue visuelle Konzept des LWB hat weiterhin
Blau als Grundfarbe. Blau ist die Farbe der Ruhe
und der Kraft. Es steht fir ewige Hoffnung und fur
den Himmel, aus dem Christus herabgestiegen ist.
Zudem steht die Farbe Blau fur das Wasser, mithilfe
dessen uns in der Taufe unser christlicher Glaube
durch die Gnade Gottes angeboten wird.

Die Farbe Grin symbolisiert Leben, Wachstum,
Erneuerung sowie Mitgefuhl und die Bewahrung
der Schopfung.

Logotype und Schrift

Die Schrift des Logos (der Name des LWB und
die verwendete Schriftart) sind klar und kréftig,
um die Tatsache zu unterstreichen, dass der LWB
ein klares Ziel sowie eine Mission hat, die wir
deutlich kommunizieren méchten. Die klare Schrift
bildet einen Ausgleich zur komplexen Symbolik
des Logos. Durch das Gleichgewicht von Logo
und Schrift méchten wir unsere wunderbar starke
Geschichte und Identitdt zum Ausdruck bringen,
die uns ermutigen, unseren Missionsauftrag mit
einem klaren Ziel zu verfolgen.
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Das LWB-Logo

Unser Logo ist eine sorgféltig entwickelte visuelle
Darstellung unseres Gesamtkonzepts. Dieses
Primérlogo sollte die erste Wahl sein, wenn die
Arbeit des LWB préasentiert werden soll.
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Emblem

Logo type

Das LWB-Logo besteht aus zwei Komponenten:
dem Emblem und der Logotype. Dieser
Leitfaden zeigt Ihnen die zulassigen
Verwendungsmaoglichkeiten des gesamten Logos.
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Glaube Lutherische Identitat

10 p\’
L\

Diakonie Versbhnung

Das Emblem ist mit Symbolen geflllt, die das
Leben und die Arbeit des LWB visuell darstellen.

Die Symbole illustrieren, wie unsere lutherischen
Wurzeln und unsere lutherische Identitat in
Verbindung stehen mit unserer Zukunft und
unserem gemeinsamen Wirken.

Es ist wichtig, dass Sie die symbolische Bedeutung
des Logos verstehen und erklaren kdénnen.

Gemeinschaft

Schopfung



Die

LWB-Blau ,Glaube”

PMS
279u

CMYK
68/34/0/0

RGB
116/147/199

hexa
7493C7

Primarfarben des

LWB-Gruin ,Mitgefuhl*

PMS
382u

CMYK
53/5/96/0

RGB
163/193/57

hexa
A3C139

Die Priméarfarben des LWB

Die Symbolik unseres Logos kommt auch durch
die verwendeten Farben zum Ausdruck. Innerhalb
der Symbolik hat jede Farbe ihre eigene Funktion.
Diese vier Grundfarben haben Namen erhalten, die
unseren Glauben und unsere Werte zum Ausdruck

bringen.

LWB-Grau ,Engagement”

PMS
546u

CMYK
20/0/0/80

RGB
78/85/92

hexa
4E555C

LWB-Blau , Inklusion*

PMS
b542u

CMYK
63/25/0/0

RGB
128/163/211

hexa
80A3D3

Eine Ubersicht tiber die Sekundarfarben ist
ebenfalls erhéltlich (siehe Seite 25).

11
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Die LWB-Schrift

Verantwortliche

Haushalterschaft.
Inspinert von der Liebe
Gottes zu den Menschen.
Weggemeinschaft.

Gemeinschaft.

Verkindigung. Gottesdienst.

Die Schriftiamilie |, Irade-Gothic*

Ein einheitliches Erscheinungsbild unseres

neuen visuellen Konzepts erreichen wir durch die
Verwendung einer einzigen Schriftart fur alle unsere
Texte. Die offizielle Schriftart fir unsere gesamte
gedruckte Kommunikation ist die Schriftart Trade
Gothic Light.

Um die Aufmerksamkeit auf einen bestimmten
Teil des Textes zu lenken oder um bestimmte
Textelemente hervorzuheben, kbnnen wir entweder

die Schriftart Trade Gothic Bold #2 oder die kursiv
gestellten Zeichen der Schriftfamilie verwenden.
Diese kursiv gestellten Zeichen werden als ,0blique’
bezeichnet. Der Zeichenabstand darf nicht
geandert oder die Schrift gestreckt werden.

Die Schriftart Trade Gothic kann online erworben
werden (www.linotype.com).



Dies ist unsere regulare,
fur Korrespondenz und
E-Mails zu verwendende
Schriftart: Arial Narrow.
Arial Narrow Bold.

Unsere Fliesstexte (einschliesslich des vorliegenden
Textes) werden in 100% schwarz editiert; die
Uberschriften — wie oben zu sehen — sind in
unserem LWB-Grau ,Engagement” oder in dessen
Entsprechung in einer Farbabstufung von 86%
Schwarz zu halten. Zum Hervorheben und der
besonderen Betonung von Textstellen darf eine
andere LWB-Primarfarbe oder auch eine Abstufung
der gewdhlten Farbe hinzugenommen werden.

Damit auch Nichtmitglieder des LWB Zugriff auf
unsere Kommunikation, zum Beispiel auf den Inhalt
von EMails oder Prasentationen, die mit Microsoft®
PowerPoint erstellt wurden, haben, ist es zulassig,
die Schriftfamilie Arial-Narrow zu verwenden.

Arial Narrow ist eine géngige Schriftart, die auf allen
PCs zur Verfligung steht. Mithilfe dieser Schriftart
kénnen wir gewdhrleisten, dass unsere Dokumente
einheitlich gestaltet bleiben, sowohl, wenn sie auf
dem Bildschirm betrachtet, als auch, wenn sie
ausserhalb der LWB-Biros ausgedruckt werden.
Die Schriftfamilie Arial-Narrow findet nur in unseren
Blrodokumenten Verwendung, die in Office-
Anwendungen generiert werden (E-Mail, Briefe,
Prasentationen, Tabellen, nichttffentliche Berichte,
Sitzungsprotokolle etc.).

Offentliche Texte werden immer in der Schriftfamilie
Trade-Gothic erstellt.

13
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Primarlogo des LWB
Schwarz-Weiss.

Primérlogo des LWB
Vollfarbe (CMYK)
oder Spotfarbe (Pantone®)

14 Hierbei handelt es sich um die
bevorzugte Version und
Ausfiihrung des Logos.

Um verschiedene Ausdrucksformen unseres
Markenzeichens zu ermdglichen, ist unser Logo in
unterschiedlichen Ausfiihrungen erhaltlich.

Die vollfarbige Ausfiihrung ist zu bevorzugen,
doch da aufgrund von Budgetbeschrankungen
die Produktionskosten moglicherweise begrenzt
werden mussen, kann auch die Ausfihrung des
Logos in Schwarz-Weiss verwendet werden.

45
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Bitte verwenden Sie diese
Ausfiihrung des Logo nur,
wenn Sie in Schwarz-Weiss drucken.

€S

LUTHERISCHER
WELTBUND

Priméarlogo des LWB auf einem Farbfeld
Weiss + 33% Feldfarbe
(Vollfarbe, Spotfarbe oder Schwarz-Weiss)

Diese Ausfiihrung des Logos darf NICHT

auf einem blauen Quadrat erscheinen!

Das Blau stellt hier nur einen Ausschnitt

aus einem grosseren (blauen) Hintergrund dar.

Zudem wird eine Version des Logos bereitgestellt,
die auf einem Farbfeld verwendet werden

kann. Diese Ausflihrung des Logos ist
ausschliesslich weiss, mit einer Abstufung von
33% der Hintergrundfarbe beim Symbol fir die
Gemeinschaft (der Kreis).



Versionen des Logos
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Priméarlogo des LWB
Englisch

vorhanden als:
Vollfarbe (CMYK)
Spotfarbe (Pantone®)
Schwarz-Weiss
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] 4

FEDERATION
LUTHERIENNE
MONDIALE

Primérlogo des LWB
Franzosisch (Frangais)

vorhanden als:
Vollfarbe (CMYK)
Spotfarbe (Pantone®)
Schwarz-Weiss

Unser Logo ist in unseren offiziellen Sprachen
erhaltlich (Deutsch, Englisch, Franzésisch und
Spanisch); die einzelnen Sprachversionen sind in
allen vier Farboptionen erhaltlich.
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FEDERACION
LUTERANA
MUNDIAL

Priméarlogo des LWB
Spanisch (Espafiol)

vorhanden als:
Vollfarbe (CMYK)
Spotfarbe (Pantone®)
Schwarz-Weiss

15
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Horizontales Logo

‘ k\’ THE
LUTHERAN
WORLD

FEDERATION

‘b\’ THE ‘k [U%HERAN
LUTHERAN @
WORLD
@' WORLD FEDERATION

FEDERATION

Fur den Fall, dass vertikal nicht genug Platz
vorhanden ist, haben wir ein horizontal
ausgerichtetes Logo entwickelt, bei dem die
Logotype auf der rechten Seite des Emblems
erscheint.

Der Einfachheit halber nennen wir dieses Logo
unser Sekundarlogo. Das Sekundérlogo darf nur
verwendet werden, wenn es nicht moglich ist, unser
Primarlogo zu verwenden.
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FEDERATION
LUTHERIENNE
MONDIALE

FEDERACION
LUTERANA
MUNDIAL



VerkUrztes Logo

]
\Ld
LWF

oF LWF

LWB FLM

LWF

17

Fur eine begrenzte Verwendung steht zudem eine
verkUrzte Version unseres Logos zur Verflgung,

bei der das Emblem durch eine verklrzte Logotype
erganzt wird. Das Emblem selbst bleibt jedoch
vollstdndig und unverdndert erhalten.

Sémtliche verkirzten Logos sind in unseren
offiziellen Sprachen erhaltlich sowie in den
verschiedenen offiziellen Ausfihrungen.
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L eerraum
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Beim Leerraum — oder der Logo-Sperrung — handelt
es sich um die Flache um das Logo herum, die frei
von jeglichen, nicht zum LWB gehorigen Elementen
bleiben muss. Auf diese Weise hat unser Logo
genug Platz ,zum Atmen®.

Die Flache, die um das Logo herum frei bleiben
muss, wird berechnet, indem man die Breite und
Hohe des rechten Blitenblatts der Lutherrose auf

45
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allen vier Seiten rund um die Aussenlinien des

Logos hinzuflgt.

Die Einhaltung dieses Leerraums ist insbesondere
dann wichtig, wenn unser Logo zusammen mit
den Logos anderer Organisationen oder Marken

verwendet wird.
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Unser Logo ist so inmitten von weiteren Logos Die grauen Linien in unseren Beispielen wurden

oder von visuellen Elementen Dritter besser zu lediglich aus Darstellungsgriinden hinzugeflgt. Bei

erkennen. der Verwendung des Logos erscheinen diese Linien
nicht.

Die Berechnung des Leerraums sollte auch bei
allen anderen offiziellen Versionen unseres Logos
berlicksichtigt werden. Die Berechnung des
Leerraums erfolgt immer ausgehend von den
ausseren Linien des Logos.
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nzulassiger
epbrauch des Logos

THE

THE

THE

LUTHERAN LUTHERAN LUTHERAN

WORLD WORLD WORLD

FEDERATION FEDERATION FEDERATION FEDERATION
Keine Veranderung Keine Veranderung Keine Veranderung Keine Veranderung der
der Textposition. der Textfarbe. der Textausrichtung. Farbgebung der Elemente.

48,
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Kein Weglassen von Elementen.

Auf dieser Seite sehen Sie einige Beispiele
flr den unzulassigen Gebrauch unseres
Logos. Die Faustregel lautet: Wenn Sie das

Logo, das Sie verwenden mochten, nicht vom

{ THE

LUTHERAN
WORLD
FEDERATION

Keine Veranderung Kein Weglassen von Elementen
der Farbgebung der Elemente. und keine Veranderung der
Farbgebung der Elemente.

Wenn Sie das Logo verwenden, beachten Sie bitte
Folgendes:

Keine Verdnderung der Position der Elemente.
Keine eigenmachtige Farbgestaltung der Elemente.

Kommunikationsbiiro des LWB erhalten, dirfen Sie Keine Neuanordnung des Logos.

dieses Logo nicht verwenden.

Kein Weglassen von Elementen.
Logo-Datei keinesfalls verandern.
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Abteilung flr Theologie
und Offentliches Zeugnis

LUTHERISCHER
WELTBUND

Abteilung fir
Weltdienst

Die einzelnen LWB-Abteilungen haben jeweils
ihre eigene Logo-Version. Diese Versionen sind
beim Kommunikationsburo des LWB erhaltlich
und existieren ausschliesslich in der dargestellten
Version. Sie basieren auf unserem Sekundarlogo.

Der vorliegende Leitfaden zur Verwendung des
Logos gilt auch fur die Logos der einzelnen
Abteilungen.

Die Buros oder Arbeitsbereiche innerhalb der LWB-
Abteilungen kénnen gegebenenfalls auf Briefkdpfen

Die Logos der LWB-
Abtellungen und -Buros
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Abteilung fiir Mission
und Entwicklung

L WB &5AWD

oder bei anderweitiger Verwendung visuell kenntlich
gemacht werden. Bitte orientieren Sie sich beim
Hinzuflgen des Blro- oder Bereichsnamen am
Beispiel oben (Graphik links unten).

Falls der Name der Abteilung erwahnt werden
muss, aber nicht Teil des Logos ist, ist es moglich,
ihn nicht unter der Logoype zu platzieren. In jedem
Falle muss der Leerraum oder die Logo-Sperrung
bericksichtigt werden (siehe Seite 18).
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Die Erganzung zu
unserem Namen
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Eine
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‘&\’ LUTHERISCHER
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Eine
Kirchengemeinschaft

LUTHERISCHER WELTBUND
Eine Kirchengemeinschaft

Die Ergénzung zu unserem Namen — ,Eine Die Ergdnzung wird immer in der gleichen
Kirchengemeinschaft” — sollte in allen LWB- Schriftart dargestellt wie die Logotype, jedoch in
Publikationen zusammen mit dem Logo verwendet 70%-Farbabstufung der Logotype.

werden.

Sie kann auch bei allen anderen Produkten
zusammen mit dem Logo verwendet werden. Wenn
die Ergdnzung zu unserem Namen zusammen mit
dem Logo verwendet wird, muss sie immer wie
oben dargestellt positioniert sein.
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Die Ergédnzung wird weder mit unseren Abteilungs-
bzw. Birologos noch mit unseren verkirzten Logos
verwendet.

Leerraum

Bei der Kombination von Logo und Erganzung
zu unserem Namen gelten dieselben Regeln zur
Festlegung des Leerraums wie flr unser Primar-
und Sekundérlogo.
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A Communion
of Churches

Alle Vorgaben zur Verwendung des Logos, die im
vorliegenden Leitfaden dargestellt sind, gelten auch
flr unsere Logos, die zusammen mit der Ergdnzung
zu unserem Namen verwendet werden.

Unser Logo mit der Ergdnzung zum Namen ist
ebenfalls in allen Versionen und Ausfihrungen
erhéltlich, sowie in all unseren offiziellen Sprachen.

23



I

Kreuz Blutenblatt

Hand Taube

Unser visuelles Konzept ist mit einer Reihe von
Elementen verknUpft, die Sie verwenden kénnen,
um lhre Publikationen visuell ansprechender zu
gestalten. Diese Elemente sind unserem Logo
entnommen und dlrfen ausschliesslich wie im
vorliegenden Leitfaden beschrieben Verwendung
finden.

Auf dieser Seite sehen Sie verschiedene Elemente, die
verwendet werden kénnen. Keine anderen Elemente
oder Teile des Logos durfen jedoch als Elemente

zur graphischen Unterstitzung verwendet werden.

emente zur graphischen
erstutzung

4

Kreis

Bz ;
- -

Blatter

Auch ist es nicht erlaubt, selbst weitere Elemente zu
entwerfen bzw. zu verwenden. Es ist nicht zulassig,
zwei aneinander angrenzende Elemente unseres
Logos auf die gleiche Weise zu verwenden, wie im
Logo selbst dargestellt. Die einzelnen Elemente des
Logos missen jedoch immer so verwendet werden,
wie sie im Logo erscheinen.

Es besteht die Moglichkeit, zwei Elemente zu
kombinieren, doch deren Verwendung hat in erster
Linie das Ziel, Ihre schriftliche Darstellung zu
illustrieren, und nicht, Leerraum zu flllen.



ekundartarben

Violett ,Wirde* Orange ,Vielfalt* Ocker , Teilhabe*
PMS PMS PMS

513u 130u 605u

CMYK CMYK CMYK
34/68/0/25 5/53/96/0 0/0/80/20

RGB RGB RGB

132/88/135 211/137/40 215/203/74

hexa hexa hexa

845887 D38928 D7CB4A

Braun ,Verantwortung*

PMS
7557u

CMYK
25/34/63/25

RGB
157/137/93

hexa
9D895D
25

Die Sekundérfarben wurden entwickelt, um unserer Farbgebung unseres Logos Verwendung finden

Kommunikation eine Weite und Tiefe zu geben, durfen. Sie sollten auch nicht bestimmten Themen,
die die Weite und Tiefe unserer Gemeinschaft Abteilungen, Blros oder Regionen zugeordnet
widerspiegelt. Die Primar- und die Sekundarfarben werden.

spiegeln unsere Werte als Gemeinschaft wider und
sind in Anlehnung an diese Werte benannt, die in
der LWB-Strategie dargelegt sind.

Bei den Sekundarfarben handelt es sich lediglich
um Farben zur UnterstUtzung, die nicht in der
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Die Anwendung
UNSeres visuellen
Konzepts



Vlasse des Logos
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Mindestmass: Hohe Emblem = 12 mm
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Mindestmass: Hohe Emblem = 12 mm

Mindestmass

Das Mindestmass unseres Logos kann nur als
kleinste lesbare Grosse festgelegt werden, wobei
jedoch nicht jeder Mensch die gleiche Sehféhigkeit
besitzt.

Um einen allgemein gultiges Mindestmass
festzulegen, haben wir das Logo auf einem

Stift dargestellt. Auf diese Weise haben wir ein
Mindestmass erhalten, das uns als Grundregel
dient: Unser Logo darf nicht kleiner als mit einem
Emblem von mind. 12 mm Hoéhe dargestellt
werden, und es darf nicht kleiner sein als das Logo

(oder Emblem), mit dem es im Rahmen eines Co-
Branding erscheint.

Diese Regel gilt fur beide Versionen des Logos.

Hochstmass

Ein Hochstmasse kann nicht festgelegt werden,
denn das Logo bleibt, ausgehend von den
Mindestmassen, in jeder Grosse lesbar.
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Alle Versionen unseres Logos missen immer am
linken Rand einer Seite, eines Banners, Posters,
Gebédudes usw. platziert sein, sofern der Platz
vorhanden ist. Die senkrechte Ausrichtung kann auf
jeder beliebigen Hohe erfolgen. Die vorgegebene
Platzierung des Logos auf offiziellen Vorlagen ist
jedoch zu beachten.

Im Falle von Co-Branding gelten andere Regeln
(siehe den Abschnitt Uber Co-Branding).

Bitte wenden Sie die Leerraum- (oder Sperr-)Regel
an, um den Abstand zur Ober- oder Unterkante
und zum linken Rand des Trégers zu berechnen,
auf dem das Logo aufgebracht wird.
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Textausrichtung

Die Grosse unseres Logos auf einem Trager mit
dem normalen europaischen Standardformat (A4)
ist so zu berechnen, dass die Hohe des Emblems
9% der Hohe des Tragers entspricht.

Sobald das Logo die richtige Grosse hat, kbnnen
Sie den korrekten Abstand von den Randern des
Tragers mithilfe der Leerraum-Regel bestimmen.

1
|
-
|
r
I
I
I
I
I
I
I
I

Die Hohe des Emblems entspricht 9%

Bei der Verwendung unseres Sekundérlogos

mit der Ergdnzung zu unserem Namen auf

dem Einband einer Publikation ist der gleiche
Abstand vom linken Rand einzuhalten wie bei der
Verwendung eines Primarlogos.
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12% der Breite des Tragers

Wenn ein Format deutlich von einem europaischen

Standardformat (DIN-A-Formate) abweicht, wird die
Grosse des Logos berechnet, indem 12% der Breite
des Tragers zugrunde gelegt werden.

Einbdnde sehen am besten aus, wenn der Text
an unserem Logo ausgerichtet ist, wobei die linke
Ecke unserer Taube als Referenzpunkt fir die
Ausrichtung gilt.
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Textausrichtung

Zur Gestaltung eines Einbandes, eines Banners

fur Inre Konferenz oder einer Dokumentenmappe
beachten Sie bitte die entsprechenden Regeln,
doch seien Sie bei der farblichen und bildlichen
Gestaltung oder beispielsweise bei der Gestaltung
der Elemente zur graphischen Unterstiitzung kreativ.

Hier sehen Sie einige Beispiele fir
Gestaltungsmaglichkeiten im Rahmen der
vorliegenden Leitlinien.



32

Beispliele
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Im Falle von nicht standardisierten Tragergrossen
missen die Grosse und die Platzierung unseres
Logos mithilfe der Leerraum-Regeln bestimmt
werden. Auf der ndchsten Seite sehen Sie Beispiele
daflr, wie die korrekten Masse des Logos fUr ein
dekoratives Konferenzbanner berechnet werden
kénnen. In einem solchen Fall muss sich die
Ausrichtung des Textes nicht an unserem Logo
orientieren.
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Offentliches Co-Branding
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Wir verwenden unser Logo auch in Verbindung
mit den Logos unserer Partnerorganisationen,
Mitveranstalter usw.

In solchen Fallen ist es wichtig, dass unserem Logo
der gleiche Stellenwert zukommt wie den Logos
der anderen Organisationen, die auf dem jeweiligen
Trager dargestellt sind.

Es gibt verschiedene Arten des Co-Branding, doch
im Allgemeinen gelten folgende Regeln:

LWB ist Initiator

Wenn der LWB Initiator ist, erscheint unser
Logo zuerst und das Layout und die Ausflihrung
wird in der Regel auf der Grundlage unseres
visuellen Konzepts gestaltet. Das bedeutet, dass
unser Logo nach den im vorliegenden Leitfaden
festgelegten Regeln platziert wird. Die Logos
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DENMARK
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MAN UA L Procurement of Supplies,
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unserer Partnerorganisation(en) stehen in diesem
Fall rechts von unserem Logo, wobei zwischen
unserem und den folgenden Logos eine diinne
graue Linie gesetzt wird. Unser Logo kann aufgrund
der Tatsache, dass mehrere Logos auf einem Trager
erscheinen, kleiner ausfallen als im vorliegenden
Leitfaden dargelegt.

LWB ist nicht Initiator

Falls sich der LWB der Initiative einer anderen
Organisation anschliesst, steht unser Logo an
zweiter oder spéterer Stelle, je nachdem, welche
Einteilung der Initiator vornimmt. Wenn wir uns der
Initiative einer anderen Organisation anschliessen,
stellen wir unser Logo und den vorliegenden
Leitfaden zu unserem visuellen Konzept zwar zur
Verflgung, haben jedoch nicht die Moglichkeit,
auf die Einhaltung unserer Regeln zu bestehen.
Unter Umstanden kénnen wir die Empfehlung
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(WUNHCR

The UN Refugee Agency
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The UN Refugee Agency
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abgeben, die zu unserem visuellen Konzept

gehodrigen Elemente in der folgenden Reihenfolge

zu verwenden:

- unser vollfarbiges Primarlogo;

- unser vollfarbiges Sekundarlogo (horizontale
Ausrichtung);

- unser Primérlogo in anderen Ausflhrungen;

- unser Sekundérlogo in anderen Ausfihrungen;

- die dinne graue Linie im Falle eines Co-
Branding mit lediglich einem oder wenigen
anderen Partnern.

Unser verklrztes Logo, seine verschiedenen
Ausfihrungen oder Versionen sollten nur in einem
mit dem LWB sehr stark vertrauten Kontext zur
Hervorhebung unserer Prasenz zum Einsatz
kommen.

LWF &&DWS

(WUNHCR

The UN Refugee Agency

SFLW
actdlliance
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Member of the actalliance

In den Landerprogrammen kénnen wir im Falle von
Co-Branding unser kurzes Logo einsetzen, wobei
ein solches Vorgehen in dem meisten Féllen Uber
unsere Abteilung flr Weltdienst lauft.

Unser kurzes Logo kann dann entweder oberhalb
oder unterhalb des Partnerlogos platziert werden.
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Co-Branding in den Léanderprogrammen
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Bitte verwenden Sie keine andere Farbgebung
flr unser Logo, als im vorliegenden Leitfaden
dargelegt (vollfarbig, blau oder schwarz).

/

Farbgebung unseres Logos

Wenn das vorhandene Budget oder die mdglichen
Herstellungsmethoden die Einhaltung unserer
Richtlinien in Bezug auf die Farbgebung nicht
moglich machen, ist es zulassig, unser Logo in der
Farbe zu gestalten, die der Partner, auf den die
Initiative zurlickgeht, ausgewahlt hat (Graphik oben
links).

Im vorliegenden Beispiel ist unser Logo im Blau
des UNHCR gestaltet, wobei flir das Symbol fir die
Gemeinschaft (der Kreis) eine 80%-Farbabstufung
verwendet wurde. In einem solchen Fall ist es
wichtig, dass alle unsere Elemente weiterhin
vorhanden und deutlich erkennbar sind. Daher ist
darauf zu achten, dass die am besten passende
prozentuale Farbabstufung flr das Symbol fur die
Gemeinschaft ausgewahlt wird.
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The UN Refugee Agency
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Ist der LWB selbst der Initiator und das vorhandene
Budget erlaubt keine Einhaltung unserer Leitlinien,
haben Sie die Moglichkeit, unser Logo mit unserem
Blau ,Glaube” farblich zu gestalten und fiir das
Symbol flr die Gemeinschaft eine 85%-Abstufung
des Blaus ,Glaube“ zu verwenden.

Sollte das vorhandene Budget im Falle eines Co-
Brandings mit einer Partnerorganisation beschrankt
sein und das Branding der Partnerorganisation
keine Farben tragen, die unserem Blau oder

einem normalen Schwarzton ahnlich sind, ist die
Verwendung einer anderen Farbe als Schwarz

flr unser Logo nicht zulassig, wobei das Logo der
Partnerorganisation in seiner urspringlichen Farbe
belassen werden kann. In diesem Fall ist es nur
zulassig, die Schwarz-Weiss-Ausflihrung unseres
Logos zu verwenden. Bei dieser Art von Co-Branding
ist das Resultat eine zweifarbige Ausflhrung.



